| p———? .-.i/-q \ \ ...w../////d_ /,/,94 |

AN 28 BNIENY

m n n ’Qﬁl.;/,f, g Ja_v...u.,. \ \

22| |2 AT TN LA (| s

F8 Errantate Dy (BIRNETL
i lm,ﬂu,a“ _C.o ,Jbﬂao a1 3N \ \ . BT \
| v LB TARERREY | ) / P
,, O o < Wt TR .-n..\b.ﬂl,,.lfw W o 4,, W URRRRRARL T

o 4 KR SRR T T DL Terel® ) o!
. .ﬂhx | BR0
i

. §
™ £
- 2
() mm
Y L
© mmm
© 50

ZuwE
() o>
-
=

O.M
o o8
(M)

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y
FORMACION DE PRECIOS DEL ACEITE

DE ORUJO DE OLIVA

&



Observatorio
de Precios de los

Alimentos

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

Realizado por:

En colaboracién con:
AGENCIA PARA EL ACEITE DE OLIVA

E & e e -%[Lagsatec

Y MEDIO AMBIENTE

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA



iINDICE DE CONTENIDOS

1. Introduccion

1.1. Consideraciones generales y particulares del estudio

1.2. Metodologia de trabajo

1.3. Caracteristicas y tendencias del sector

2. Descripcion de la cadena de valor
2.1. Estructura general y descripcion de las cadenas de valor

2.2. Configuracion de las cadenas de valor seleccionadas

3. Estructura de costes y precios
3.1. Esquemas de la estructura de costes y precios

3.2. Analisis de la estructura de costes y precios

4. Conclusiones del estudio

Anexos
I. Metodologia
Il. Fuentes secundarias

lll. Descripcidn de los principales conceptos de coste

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA

Observatorio
de Precios de los

Alimentos



Observatorio
de Precios de los

Alimentos

Introduccion

1.1. Consideraciones generales y particulares del estudio

1.2. Metodologia de trabajo

1.3. Caracteristicas y tendencias del sector

2. Descripcion de la cadena de valor
2.1. Estructura general y descripcion de las cadenas de valor

2.2. Configuracion de las cadenas de valor seleccionadas

3. Estructura de costes y precios
3.1. Esquemas de la estructura de costes y precios

3.2. Analisis de la estructura de costes y precios

4. Conclusiones del estudio

Anexos
I. Metodologia
Il. Fuentes secundarias

lll. Descripcidn de los principales conceptos de coste

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ﬁ SR | R e 4

Y MEDIO AMBIENTE



1.- INTRODUCCION

1.1.- Consideraciones generales y particulares del estudio

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

Consideraciones generales:

EL PRESENTE ESTUDIO SE ENMARCA DENTRO DE LAS ACTUACIONES QUE ESTA LLEVANDO A CABO EL MINISTERIO
DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE (MAGRAMA) PARA APORTAR INFORMACION SOBRE LA
CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DE LOS ALIMENTOS

+ Se trata de un estudio descriptivo que persigue profundizar en el conocimiento sobre la cadena de valor del sector del
aceite de orujo de oliva para contribuir a la transparencia del mercado, asi como detectar posibles ineficiencias en esta cadena.

» Para ello, se identifican y analizan las configuraciones principales de la cadena de valor del sector del aceite de orujo de oliva
y se estudia el proceso de formacion de precios a lo largo de la misma a través de la:

— Descripcion, cuantificacion y valoracion de las actividades de coste en cada una de las etapas de la cadena.
— ldentificacion de los principales agentes participantes y sus interacciones a lo largo de la cadena.
—  Construccion de la estructura de costes y precios a partir de la informacién suministrada por el sector.

* No pretende ser un estudio estadistico sobre ingresos, costes y beneficios de los distintos agentes que operan a lo largo de la
cadena, ni un analisis detallado o diagnéstico del sector.

» Se persigue fomentar la colaboracion del sector en la mejora continua del mismo, mediante un analisis conjunto sobre los
costes en los que se incurre a lo largo de la cadena y que impactan sobre el precio final al consumidor.

» El estudio permitira asimismo extraer las principales conclusiones sobre la formacidn de precios en el sector del aceite de orujo
de oliva.

El objetivo general del estudio es analizar la cadena de valor y la formacion del precio en el sector del aceite de orujo de
oliva con el fin de contribuir a la transparencia del mercado

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ;ﬁ SCERANR  DEAGRCUTURAAUMENTACION 5
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1.- INTRODUCCION

1.1.- Consideraciones generales y particulares del estudio
Observatorio
de Precios de los
Alimentos

» El estudio de la cadena de valor del aceite de orujo de oliva se ha elaborado entre enero y junio de 2013, a demanda del
Observatorio de Precios de los Alimentos del MAGRAMA, de acuerdo con las especificaciones técnicas y operativas fijadas en el
mismo y siguiendo la metodologia de investigacion y andlisis que mas adelante se detalla.

Consideraciones particulares:

» Previo al inicio de la elaboracion del estudio, se ha llevado a cabo una consulta al sector para la delimitacion de determinados
aspectos del estudio, relativos a:

— Productos y tipo de cadenas de valor objeto del estudio.
—  Periodo de referencia de los datos y resultados.

—  Entrevistas a los agentes a realizar en la fase de obtencién de datos.

» El producto objeto del estudio, segun las designaciones y definiciones recogidas en el Anexo XVI del Reglamento (CE) n? 1234/2007,
por el que se crea una organizacidon comun de mercados agricolas y se establecen disposiciones especificas para determinados
productos agricolas, es el siguiente:

— Aceite de orujo de oliva: aceite obtenido mezclando aceite de orujo de oliva refinado y aceite de oliva virgen distinto del lampante, que
tiene una acidez libre, expresada en acido oleico, de no mas de 1 g por 100 g y cuyas otras caracteristicas se ajustan a las establecidas
para esta categoria.

» Por tanto, el objeto del estudio es la cadena de valor del aceite de orujo de oliva presentado en envase plastico transparente PET
de 1y 5 litros.

- Para las fases de extraccion, refinado y envasado, se ha tomado como periodo de estudio la campana oleicola 2011-2012,
comprendida entre el 1 de octubre de 2011 y el 30 de septiembre de 2012, |la ultima con datos completos disponibles de costes y
precios. Los datos en la fase de distribucidon se refieren al afno 2012, periodo en el que se comercializaron los aceites obtenidos
en la campana 2011-2012.

Y MEDIO AMBI
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1.- INTRODUCCION

1.2.- Metodologia de trabajo

LA METODOLOGIA DEL ESTUDIO ESTA BASADA EN LA OBTENCION DE DATOS PROPIOS DE LOS AGENTES QUE HAN doegiggxizzrllg
COLABORADO EN EL MISMO, SU CALIBRACION MEDIANTE FUENTES SECUNDARIAS Y SU VALIDACION TANTO CON Ihmenios

AGENTES COMO CON ASOCIACIONES DEL SECTOR

* La Agencia para el Aceite de Oliva (AAO), como organismo auténomo del MAGRAMA especializado en el sector del
olivar y sus producciones, ha realizado entrevistas y toma de datos a los agentes del sector participantes en la fase de
industrializacién de la cadena de valor, utilizandolos como fuente principal para el analisis y construcciéon de la
estructura de costes y precios de dicho eslabon. En la fase de distribucion los datos se han obtenido a través de
fuentes bibliograficas secundarias (Anexo II)

FASE

DE OBTENCION DE
DATOS = A partir de las entrevistas se estudian no solo los datos obtenidos, sino también los agentes y las actividades realizadas
por ellos, lo que permite identificar las configuraciones de la cadena mas representativas del sector.

+ En la basqueda de datos se seleccionan agentes con unos volimenes de negocio representativos que cubran un
amplio rango de actividades y de interacciones con otros agentes.

* Recogida la informacién, se identifican los valores maximos y minimos de las horquillas para cada una de las
actividades de coste que realizan los diferentes agentes de la cadena con sus respectivas medias ponderadas, igual
que para los precios de transaccion entre ellos. Se construye el modelo de datos donde se integran costes y precios.

FASE DE

CALIBRACION + De esta forma, la media ponderada y el intervalo de beneficios minimo y maximo se obtienen a partir de los respectivos
costes incurridos y de los precios tanto de entrada como de salida en cada etapa.

+ Elmodelo de datos se calibra mediante informacion de fuentes secundarias para contrastar los rangos de precios
y costes maximos y minimos. Y se elabora el primer informe provisional con el avance de datos y resultados.

+ Se elabora un borrador del estudio con toda la informacién recogida en las anteriores fases.

FASE DE + Se efectia una validacion del borrador con las asociaciones representativas de la cadena alimentaria y las

VALIDACION Y Administraciones publicas, para asegurar el consenso en los resultados obtenidos por el estudio para todos los
ELABORACION DE eslabones y agentes implicados.

INFORMES

» Se incorporan las observaciones aportadas por los agentes durante la validacién del borrador y, por ultimo, se presenta
el informe final.

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA % SPERANR  DEAGKCUTURAAUMENTACON 7
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

Analisis internacional:

Distribucion de la produccion mundial de aceite de orujo de
oliva crudo (toneladas; campana 2011-2012)

La produccion mundial de aceite de orujo de oliva crudo (AOOC)
en la campana 2011-2012 fue de 193.000 toneladas.

Espana es el primer pais productor de aceite de orujo de oliva
crudo, con 135.400 toneladas producidas (Fuente: COI) en la
campana estudiada, seguido de Grecia e lItalia, con una produccién total
de 28.000 y 24.000 toneladas, respectivamente.

El 98% de la produccién total mundial corresponde al conjunto de los

Fuente: Consejo Oleicola Internacional (COI) M
paises riberenos del Mediterraneo.

Evolucion de la produccién mundial

de aceite de orujo de oliva crudo (2001/2002 a 2011/2012)

toneladas

250.000 - Segun datos del Consejo Oleicola Internacional (COI), a lo largo de la
ultima década, la produccion de AOOC alcanzé su maximo en la
campana 2003-2004 con 206.000 toneladas producidas, para

150.000 - posteriormente iniciar una tendencia decreciente llegando en la
campana 2008-2009 a las 162.500 toneladas. La produccion ha
1000001 invertido la tendencia en las Ultimas tres campafas alcanzando los
50.000 - 193.000 toneladas en la campaia objeto de estudio.
o L
o oF o \Q“

\ & »
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200.000
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional (COI)

Y MEDIO AMBIENTE
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Observatorio

de Precios de los

Alimentos
Espaia e Italia lideran las exportaciones mundiales de aceites de
orujo de oliva, es decir, crudo, refinado y orujo de oliva (*).

Analisis internacional (Cont.):

Principales exportadores mundiales de aceite de orujo de

oliva (toneladas campaiia 2011-2012)

toneladas El primer exportador mundial es Espana con un total de 88.012
100,000 toneladas exportadas en la campafna 2011-2012, de las que casi un
' IR e 55% tuvieron como destino paises de la Union Europea (UE).
80.000 - :
it T El segundo lugar lo ocupa Italia con 40.600 toneladas exportadas en la
60.000 Sl campafa 2011-2012. En este caso, las exportaciones a paises de la
40.000 UE supusieron cerca del 45% sobre el total.
20.000 Ademas, segun datos del COl, las exportaciones a nivel mundial en la
._ campana 2011-2012 alcanzaron las 70.000 toneladas, pero hay que
0 - . tener en cuenta que solo se consideran en este caso las exportaciones
Espafia ltalia — = -
extracomunitarias de los paises de la UE (**).
Fuente: Consejo Oleicola Internacional (COI)

Principales importadores mundiales de aceite de orujo de

oliva (toneladas campaiia 2011-2012)

Las importaciones totales a nivel mundial de aceites de orujo de

toneladas oliva ascendieron a 69.500 toneladas en la campana 2011-2012,

20.000 - considerando solamente las importaciones extracomunitarias de los

paises de la UE (**).

15.000 -

10000 Los principales importadores son EEUU con 16.500 toneladas
' importadas durante la campana 2011-2012 y la UE con un total de
5.000 J 7.000 toneladas para la misma camparia (sélo datos extracomunitarios)

*%*
.. ().
UE EEUU
(*) Segun clasificacion de mercancias de la UE (cddigo TARIC 151000).
Fuente:Consejo Oleicola Internacional (COI)

(**) EI COI no considera el comercio intracomunitario en sus balances.
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Analisis internacional (Cont.): doegigcri\cl,?g'oos

Alimentos
Evolucion del consumo medio mundial
de aceite de orujo de oliva (2001 a 2012)

toneladas

250000 -
El consumo mundial de aceite de orujo de oliva (AOO) ha venido

FARRNR absorbiendo casi toda la produccion, pasando, de un consumo de

_—— 197.500 toneladas en la campaia 2003-2004 a 144.500 toneladas
en la campana 2008-2009.
100000
| Al igual que la produccion, el consumo mundial se ha reactivado
AR | en las tres ultimas campanas, llegando a alcanzar para la campafa
- | 2011-2012, un total de 174.000 toneladas (Fuente: COI).
R ,,>° K \0"’ \°>“’ Q,\Q \»" |

’\r
m@mmwmmm@m@w@'\?'@

Fuente: Consejo Oleicola Internacional (COI)

Consumo mundial de aceite de orujo de oliva

toneladas; campafia 2011-2012

El peso del area mediterranea en el consumo mundial es de
: un 58%, para la campana 2011-2012.

42% - Espand
El mayor consumidor de AOO es Espaina con un 30% del
consumo mundial, que corresponde a una cantidad de 52.600
toneladas (Fuente: COI).

Italia
20%

Grecia
6%

Fuente: Consejo Oleicofa internacional (COI) \

GOBIERNG HMINISTERIC

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ;ﬁ BERMNA  DEAGRGUmABTION 10
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Analisis nacional:

Evolucion de la superficie en produccion y produccion de aceituna de

almazara (2001-2011)

8.000 -
7.000 -
6.000 -
5.000 -
4.000 -
3.000 -

2.000 -
1.000 -

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

‘— Superficie de aceituna de almzara (miles ha) — Producciénde aceituna de almazara (toneladas) ‘

Fuente: Anuario de Estadistica 2012. MAGRAMA.

Produccion de aceituna para almazara por CCAA, 2011/2012

8.000.000
7.000.000 o _
Q o
6.000.000 5 8 g
5.000.000 = o & g 2
4.000.000 O ) 5} = 2 &
> > 3 QZ, S >
3.000.000 5 3. 2 2 = 5
QO c o
2.000.000 =5 3 S s
1.000.000
= = & LV

0

Fuente: Anuario de Estadistica 2012. MAGRAMA.

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

En Espana, la superficie olivarera en produccion de
aceituna de almazara en el ano 2011 fue de 2.257.350
hectareas. En el periodo 2001-2011 puede observarse una
tendencia a la estabilizacion, de manera que dicha superficie
sblo se ha incrementado un 6%.

Asimismo, la produccion de aceituna de almazara en
Espana, durante la campaina 2011-2012, fue de 7.352.700
toneladas, siguiendo una tendencia creciente.

Andalucia contribuyé a la produccion nacional de aceituna de
almazara durante la campana 2011-2012 con 6.181.398 toneladas,
lo que representa el 84% del total nacional, seguida de Castilla-
La Mancha y Extremadura con un 7% y un 4%, respectivamente.

Destacar, que entre las variedades de aceituna de almazara mas
representativas que se cultivan en el olivar espanol pueden
citarse las siguientes: Picual, Hojiblanca, Cornicabra, Arbequina,
Lechin, Verdial de Badajoz, Empeltre, Carrasqueiia, Blanqueta
y Farga.

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ;ﬁ% SOHMNS  DEAGRCULTURAALIMENTACION 11
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

Analisis nacional (Cont.):

Esquema del Proceso de produccion del Aceite de Orujo de Oliva (AOO):

Almazaras
Orujo Graso Humedo (OGH)

Durante la campana 2011-2012, las almazaras produjeron un total de

E 6.579.343 toneladas de Orujo Graso Humedo (OGH).
xtractoras

AciEde DR ds SiNa Clto (000 Este OGH, sometido a un proceso de extraccion mediante métodos

fisicos o quimicos y cuyo rendimiento esta en torno al 2%, origind un

Refinerias total de 132.109 toneladas de Aceite de Orujo de Oliva Crudo
Aceite de Orujo de Oliva Refinado (AOOR) (AOOC) en la campana 2011-2012 (Fuente: Agencia del Aceite de
¥+ Aceite de Oliva Virgen Oliva. Datos corregidos diciembre 2013). De esta cantidad, 113.142
Envasadoras toneladas fueron obtenidas por métodos de extraccion quimicos y
Aceite de Orujo de Oliva (AOO) 19.967 toneladas por métodos de extraccion fisicos.
Cuadro de evolucion de la produccion de AOO: El AO_OC es t_rasladado alas refinen’a_s para obtener eI_Aceite de Orujo
c = c = de Oliva Refinado (AOOR). La cantidad final obtenida de AOOR en
ampana ampana = ;
2010/2011 (tn)  2011/2012 (tn) la campana de estudio fue de 98.744 toneladas.
Orujo Graso Humedo 5.736.741 6.579.343 Por ultimo, el AOOR es mezclado con Aceite de Oliva Virgen para
: : poder obtener un producto apto para el consumo, el Aceite de Orujo
éﬁigecciﬁ d%rulo e e s de Oliva (AOO). Este proceso lo puede llevar a cabo tanto la propia
refineria como la envasadora.
Aceite de Orujo de 85.993 98.744
Oliva Refinado Durante la campaiia 2011-2012, se produjeron un total de 56.345
Aceite de Orujo de 49.865 56.345 toneladas de AOO, un 19% mas que en la campana anterior.
Oliva

Fuente: Agencia para el Aceite de Oliva. MAGRAMA

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ;-g—} SPEA ;&:%mmmmm 12



1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Analisis nacional (Cont.):

Destinos de las exportaciones e importaciones nacionales:

Principales destinos de la exportacion nacional de aceite de

orujo de oliva (toneladas; camparia 2011-2012)

Ofros T
Italia
30% - Py

3% India

3% : - :
Emiratos Arabes Reino Unido Portugal 15%
3% 6% 9%

Fuente: Datacomex

Paises de origen de las importaciones nacionales de aceite

de orujo de oliva (toneladas; campana 2011-2012)

otros Portugal
Marruecos 1% 28%

Grecia 3%

15%

Tanez
21%

Italia
Fuente: Datacomex 28%

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

Durante la campafna 2011-2012, Espana exporté un total de 88.012
toneladas de aceites de orujo de oliva (*).

El principal destino de los aceites exportados en esta campana fue
Italia, con un 29% del total, mientras que un 15% se dirigié a EEUU y un
9% a Portugal.

Las importaciones totales de aceites de orujo de oliva (*) fueron de
24.855 toneladas (Fuente: Datacomex) para la campaiia 2011-2012.

Las entradas provenientes de paises de la UE representan
aproximadamente un 70%, de los cuales destacan ltalia y Portugal,
con un 56% del total de las exportaciones.

Las importaciones de terceros paises suponen en torno a un 30%
respecto del total, siendo Tunez el principal pais de origen, con un
21%.

(*) Segun clasificacion de mercancias de la UE (cddigo TARIC 151000).

Y MEDIO AMBIENTE
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Andlisis nacional (Cont.): dOel:;)Srgcri\cljgzzrllcg
Consumo en hogares: Alimentos

Evolucion y tendencia del consumo en hogares del AOO*
(2009 - 2012)

miles de kg

4.500 1
4.000 1

3.500 A

3.000 1

2.500 1

2.000 1

o El consumo de aceite de orujo de oliva (AOO) en

500 hogares ha disminuido cerca de un 25% desde el
01 - e - - ano 2009, pasando de 3.940 toneladas en dicho afio

2009 2010 202 a 2.965 toneladas en el ano 2012.

Tras el descenso acusado del consumo en el ano 2010,
miles de kg se ha constatado en los siguientes afos una tendencia
4500,0 1 hacia la estabilizacion.

4000,0 -
3500,0 1 \
3000,0
2500,0 T
2000,0 1
1500,0 1
1000,0 A
500,0 1
0

2009 2010 2011 2012

Fuente: Panel de Consumo Alimentario. MAGRAMA.

(*) AOO: aceite de orujo de oliva
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1.- INTRODUCCION

1.3.- Caracteristicas y tendencias del sector

Analisis nacional (Cont.): Obser_v dIOHO
de Precios de los
Consumo en hogares (Cont.): Alimentos
Consumo de Aceite de Orujo de Oliva en hogares segun establecimiento : . -
de compra (afio 2012) El consumo en hogares de aceite de orujo de oliva en
] hogares durante el afno 2012 ascendié hasta las 2.965
Tienda _— = - toneladas.
trad;‘:}l:nal 9% 15%

Los canales modernos (hipermercados, supermercados
y autoservicios y tiendas discount) son los mayoritarios
a la hora de comprar aceite de orujo de oliva.

Un 88% de esta cantidad se compra en los canales
modernos, concretamente, 1.229 toneladas en
supermercados y autoservicios, 931 toneladas en

Supermercado+

Amedearvck | tiendas discount y 449 toneladas en hipermercados.

Fuente: Panel de Consumo Alimentario. MAGRAMA.

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ;ﬁ SOHMNS  DEAGRCULTURAALIMENTACION 15
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2.- CADENA DE VALOR

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

Observatorio
LA CADENA DE VALOR DEL ACEITE DE OLIVA CONSTA DE TRES FASES EN LAS QUE PARTICIPAN DIVERSOS > -

- de Precios de los
AGENTES CON UN ALTO GRADO DE ESPECIALIZACION Alimentos

INDUSTRIALIZACION DISTRIBUCION

REFINERIAS (AOOR )
EXTRACTORAS ( ) PLATAFORMAS DE DISTRIBUCION /

CENTRALES DE COMPRA
ENVASADORAS

TIENDAS TRADICIONALES

HIPERMERCADOS/ SUPERMERCADOS
OPERADORES

En las extractoras, el orujo graso humedo generado en las almazaras es sometido a un proceso de extraccion por
procedimientos fisicos o quimicos obteniéndose el aceite de orujo de oliva crudo. Este aceite obtenido por las
extractoras debe someterse a un proceso de refinado. Asimismo, el aceite de orujo de oliva refinado debe mezclarse

con aceite de oliva virgen con el objeto de mejorar su sabor, color y olor, obteniéndose como producto final el aceite de
orujo de oliva apto para el consumo.

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA
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2.- CADENA DE VALOR

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

AGENTES INTERVINIENTES EN LA FASE DE INDUSTRIALIZACION: Observatorio
de Precios de los

Alimentos

INDUSTRIALIZACION

| N°INDUSTRIAS PRODUCC|O(E é:\)CUMULADO) %

EXTRACTORAS 27.853.512 21

] » S 98.528.603 75

El nimero de extractoras con actividad en la campaha 2011-2012 fue de 50, que 118.337 242 90
produjeron una cantidad de aceite de orujo de oliva crudo (AOOC) que ascendio a 132.109 === e e

toneladas. Del total de extractoras, 25 de ellas concentran el 90% de la produccion total, 100

siendo Andalucia la Comunidad Autébnoma donde se concentra la mayor produccién, con un
80%, seguido de Castilla-La Mancha y Catalufa, con un 10% y un 6%, respectivamente.

E

La actividad de las industrias extractoras consiste en la extraccién de AOOC, a partir del orujo
graso humedo obtenido como subproducto de las almazaras. Este producto contiene aun un

s
i
i
]

porcentaje de materia grasa de entre un 2-3%, que se extrae en estas industrias, ya sea por BUCCION (K S
medios fisicos (centrifugados) o quimicos (disolventes CCAA, PRODUCCION (Kgs) %

ANDALUCIA 105.608.597 80
El producto obtenido, el AOOC, debe ser objeto de refinacién y cupaje con aceite de oliva CASTILLA LA MANCHA 12.558.543 10
virgen para ser destinado al consumo. -

CATALUNA 8.304.600 6
Las extractoras desarrollan un importante papel en favor del medio ambiente RESTO 5.637.449 4
convirtiendo el residuo de las almazaras, alperujo (mezcla de orujo graso y alpechin), en e T 100
varios subproductos de gran importancia: aceite de orujo de oliva crudo, orujillo y hueso de i

aceituna. Estos dos Ultimos pueden ser utilizados como combustible en las propias
extractoras, o ser comercializados para obtener asi ingresos adicionales. El uso de estos
subproductos, de caracter renovable, reduce el empleo de combustibles fésiles limitando de
esta forma las emisiones contaminantes.
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2.- CADENA DE VALOR

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

AGENTES INTERVINIENTES EN LA FASE DE INDUSTRIALIZACION (Cont.):

INDUSTRIALIZACION

eEETYIYPYYIPYYIYEYIYTYYTTTTT
- ]

REFINERiAS (AOOR

e e ACUMULADO
.. 1
L e (Kgs)

92.152.228

= Actualmente, existen 8 refinerias de aceite de orujo de oliva en Espana. Estas 98.743.706

industrias se abastecen del aceite de orujo de oliva crudo procedente de las
extractoras para proceder a su refinado. En la campafna 2011-2012, las g
refinerias produjeron un total de 98.744 toneladas de aceite de orujo de

oliva refinado, de las cuales el 70% lo producen solamente 2 refinerias.

-
=
-
-

.
.
S

= Ademas, en 5 de ellas, se realiza también el cupaje o mezcla del aceite de

Y MEDIO AMBIENTE.

orujo de oliva refinado con el aceite de oliva virgen. PROVINCIA PRODUCCION (Kgs)
SEVILLA 87.032.805 88
RESTO 11.710.901 12
TOTAL 98.743.706 100
ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA e e 19
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INDUSTRIALIZACION

tes t

ipcion
izaron

ial
do y 5.930 toneladas a granel.

iguien

ten los s

iva envasa
, exis

Iva que comerc

de ol
de ol
La actividad de envasado es asumida por empresas que operan en distintas fases de la cadena
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— Envasadoras independientes
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2.- CADENA DE VALOR

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

AGENTES INTERVINIENTES EN LA FASE DE INDUSTRIALIZACION (Cont.): dOsteryan rlio
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Alimentos
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Estos agentes desarrollan la actividad del comercio de aceites de orujo crudo a granel,
operando como intermediarios entre las extractoras y refinerias, percibiendo una
comisién sobre el importe total de la compra-venta. Estos operadores pueden o no
trabajar también con otras calidades de aceites, siendo bastante frecuente que trabajen
con todas ellas (AOVE, AOV, AOL, AOR), y que, en funcién de las oportunidades de
negocio, lo hagan ocasionalmente con el aceite de orujo.

Existen también operadores, aunque en nimero muy reducido, que se dedican a comprar

y vender aceite de orujo de oliva refinado, es decir, median entre refinerias vy
envasadoras.

s
. g
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2.- CADENA DE VALOR @\
2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

AGENTES INTERVINIENTES EN LA FASE DE DISTRIBUCION: Observatorio
de Precios de los

EL 88% DE LAS COMPRAS DE ACEITE DE ORUJO DE OLIVA, POR PARTE DE LOS CONSUMIDORES, SE REALIZA A Alimentos
TRAVES DE LA DISTRIBUCION MODERNA, PRINCIPALMENTE SUPERMERCADOS Y TIENDAS DISCOUNT

DISTRIBUCION

= La distribucion moderna utiliza plataformas logisticas para la comercializacion en destino del | PLATAFORMAS DE

aceite de orujo de oliva. DISTRIBUCION /

Estas plataformas realizan la gestion del producto entre la refineria/envasadora y los CENTRALES DE
diferentes puntos de venta (logistica de recepcién de productos, preparacion de pedidos y COMPRA
reparto a los puntos de venta). Por lo general, son centros de coste vinculados a los
distribuidores.

Las centrales de compra son operadores con personalidad juridica propia cuyo objetivo es HIPERMERCADOS/
desarrollar actividades y prestar servicios a las empresas independientes para mejorar su SUPERMERCADOS
posicion competitiva en el mercado.

» Son medianas o grandes superficies que ofertan un TIENDAS
amplio rango de  productos  (hipermercados, TRADICIONALES
supermercados, tiendas descuento, etc.).

Pertenecen a grandes grupos de distribucion minorista = Superficies de venta al publico de reducido tamafio, por el nimero de
que concentran la demanda de los distintos puntos de puntos de venta con que cuenta, la cifra de empleados y la dimensién del

venta, lo que les confiere un gran poder de negociacién establecimiento.
frente a los proveedores.

Se identifican con la distribuciéon o canal de venta tradicional, normalmente
de tipo familiar, ubicadas en mercados municipales, galerias comerciales o
instalaciones de venta propias.

-
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2.- CADENA DE VALOR @

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor
Observatorio
de Precios de los

ACTIVIDADES EN LA FASE DE INDUSTRIALIZACION (Cont.):
Alimentos

DISTRIBUCION
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2.- CADENA DE VALOR @

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor
Observatorio

ACTIVIDADES EN LA FASE DE INDUSTRIALIZACION (Cont.):
de Precios de los
Alimentos

DISTRIBUCION X
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2.- CADENA DE VALOR

2.1.- Estructura general y descripcion de la cadena de valor

ACTIVIDADES EN LA FASE DE DISTRIBUCION:

INDUSTRIALIZACION

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA

Observatorio
de Precios de los

Alimentos




2.- CADENA DE VALOR @\
2.2.- Configuracion de las cadenas de valor seleccionadas

Observatorio
de Precios de los
Aceite de orujo de oliva (AOO): Alimentos
INDUSTRIALIZACION DISTRIBUCION
REFINERIAS \

EXTRACTORAS PUNTO DE VENTA

ENVASADORAS

» La configuracion de la cadena de valor del Aceite de Orujo de Oliva (AOO) seleccionada para el analisis se refiere a
aquella que se realiza a través de los canales modernos de distribucion puesto que representa el canal de
comercializacion mayoritario del AOO (un 88% del aceite de orujo de oliva consumido se compra a través de estos
canales). Por lo tanto, para este producto, el analisis de costes y precios realizado se centra en la configuracion

moderna.

28
i
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Observatorio
de Precios de los

Alimentos
1. Introduccion

1.1. Consideraciones generales y particulares del estudio
1.2. Metodologia de trabajo
1.3. Caracteristicas y tendencias del sector

2. Descripcion de la cadena de valor

2.1. Estructura general y descripcion de las cadenas de valor

2.2. Configuracion de las cadenas de valor seleccionadas

Estructura de costes y precios

4. Conclusiones del estudio

Anexos
I. Metodologia

Il. Fuentes secundarias

lll. Descripcion de los principales conceptos de coste
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3.- ESTRUCTURA DE COSTES Y PRECIOS

3.1.- Esquema de la estructura de costes y precios

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

EN CADA ESLABON DE LA CADENA SE | e T e e T e T i

PRESENTAN LAS HORQUILLAS DE VALORES

I |
(Minimo — Maximo) Y LA MEDIA PONDERADA : Minimo — Maximo €/Kg :
PARA LOS COSTES Y BENEFICIOS QUE SE 3 1 Media ponderada €/Ka '
ﬁgggl%CSEN EN LA ETAPA, ASI COMO EN LOS PRECIO SALIDA ENVASADORA ! i HORCElLI S -1
Minimo — Maximo €/Kg Coste acumulado
\ ‘ ; Media ponderada €/Kg | Minimo - Maximo
PRECIO SALIDA REFINERIA f Media ponderada
; Minimo - Maximo€/Kg = =
Media ponderada €/Kg Coste acumulado COSTE DISTRIBUCION
77777777777777777777777777777777777777 1 Minimo - Maximo Minimo - Maximo
Media ponderada Media ponderada

PRECIO SALIDA EXTRACTORA
Minimo — Maximo €/Kg |
Media ponderada €/Kg

COSTE EXTRACCION
Minimo - Maximo
Media ponderada

EXTRACCION

Coste acumulado
Minimo - Maximo COSTE ENVASADORA
Media ponderada Minimo - Maximo
Media ponderada

COSTE REFINADO
Minimo - Maximo
Media ponderada

REFINADO ENVASADO DISTRIBUCION

Los precios y costes de la cadena de valor recogidos en el presente estudio estan referidos a la campafa 2011/2012, desde el 1 de
octubre de 2011 hasta el 30 de septiembre de 2012, excepto para la fase de distribuciéon cuyo periodo es el afio 2012

ESTUDIO DE LA CADENA DE VALOR Y FORMACION DE PRECIOS DEL SECTOR DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA ﬁi SORNS | DEASROTURAAIMENTACION 28
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3.- ESTRUCTURA DE COSTES Y PRECIOS

3.1.- Esquema de la estructura de costes y precios

Observatorio
de Precios de los
I;ljorquiltlas A e PVP final Alimentos
e costes e ain IV
€/kg (con y sin IVA)
> Beneficio 4
.“1:;:\
T
T =
o Detalle de horquillas de costes
. obtenidos a partir de los datos
5 - Benofigic:? suministrados por los agentes
N entrevistados y calibrado con
- fuentes secundarias
-~
8 Participacion de la etapa
c | enelPVPsinIVA (media Precio salida
Y ponderada) etapa
g _____________ > Beneficio 2
£
©
Ol = !
8 Detalle de horquillas de
= beneficios obtenidos a partir
a de los datos de costes y
Beneficio 1 precios suministrados por los
Coste 3 agentes entrevistados
Coste 2
Coste 1
REFINADO ENVASADO DISTRIBUCION
>

El proceso de formacion de precios analizado se representa graficamente, detallando las horquillas de costes de cada etapa obtenidos a
partir de los datos suministrados por el sector y los beneficios netos obtenidos por los agentes

Y MEDIO AMBIENTE
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3.- ESTRUCTURA DE COSTES Y PRECIOS
3.1.- Esquema de la estructura de costes y precios

Observatorio
de Precios de los

Alimentos

CONFIGURACION MODERNA AOO

: PVP (CON IVA 8/10%) :
| Horquilla: 1,586 — 1,973 €/Kg. |
1 1

PRECIO SALIDA ENVASADORA r==moedig pondergia St o

Campana 2011- 2012(")

Horquilla: 1,366 — 1,723 €/Kg. | Coste acumulado
=l Media ponderada: 1,502 €/Kg. | 0,965 — 2,566 €/Kg.
PRECIO SALIDA REFINERIA oo ‘ Media ponderada: 1,439 €/Kg.
Horquilla: 1,090 - 1,208 €/Kg. z
Media ponderada: 1,147 €/Kg. Sosteacumuiedo COSTE DISTRIBUCION
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, (0,909 =2, g- Horquilla: 0,002 — 0,364 €/Kg.
Media ponderada: 1,316 €/Kg. Media ponderada: 0,123 €/Kg.

; Coste acumulado
PRECIO SALIDA EXTRACTORA | 0,767 — 1,656 €/Kg. COSTE ENVASADORA
Horquilla: 0,659 — 0,829 €/Kg. Media ponderada: 1,013 €/Kg. Horquilla: 0,196 — 0,546 €/Kg.
Media ponderada: 0,747 €/Kg. Media ponderada:0,303 €/Kg.
COSTE REFINADO
Horquilla: 0,266 — 0,433 €/Kg.
Media ponderada:0,328 €/Kg.

COSTE EXTRACCION
Horquilla: 0,501 — 1,223 €/Kg.
Media ponderada: 0,685 €/Kg.

EXTRACCION REFINADO ENVASADO DISTRIBUCION

El conjunto de todos los costes acumulados en la cadena de valor del aceite de orujo de oliva durante la campaina 2011-2012 supusieron
en torno al 79% del PVP (con IVA) del aceite

(1) La campana comprende los meses de octubre de 2011 a septiembre de 2012

Y MEDIO AMBIENTE
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3.- ESTRUCTURA DE COSTES Y PRECIOS

3.1.- Esquema de la estructura de costes y precios

_ # CONFIGURACION MODERNA AOO doegsrgg‘;?z‘;’ﬂ)os
Horquillas . . , PVP sin IVA :
de g/?(ztes El PVP del aceite de orujo de oliva 1,462 - 1,818 €/kg Alimentos

@

supone un incremento medio del
144% en relacién al precio salida de
extractora.

El beneficio acumulado por todos los
agentes de la cadena representa el
13% sobre el PVP final (con IVA).

Precio salida envasadora
1,366 —1,723 €/kg

0,094 — (-0,269) Beneficio neto distribuidora (3,07%)

0,002- 0,199 Coste de tienda
@ 0,000 - 0,053  Logistica a tienda

0,000 - 0,070  Coste almacenamiento

0,000 — 0,042  Logistica almacén

0,080 — (-0,031) Beneficio neto envasadora (3,46%) PVP con IVA

Precio salida extractora
0,659 - 0,829 €/kg

&

0,009 - 0,031
0,005 - 0,033
0,057 — 0,109

0,012 - 0,030
0,183 - 0,230

0,158 — (-0,394) Beneficio neto extractora (8,30%)

Datos Campana 2011/2012

0,011 - 0,125
0,236 — 0,566
0,299 - 0,683
0,249 — 0,596

Extraccion
Secado

Precio salida refineria 0,024 — 0,049  Logistica de la distribucion 8%/10%)(*
0,044 — 0,148  Coste comercial y financiero 1,586 - 1,973 €kg
1,090 - 1,208 €/kg . ‘
0.070 - 0,120 Envases y embalajes () A partir de septiembre de 2012 el IVA pasé del 8% al 10%
0,045 - 0,148  Fabricacion
@ 0,002 — 0,038  Logistica de recogida
0,011 - 0,043  Coste diferencial de materia prima

0,165 — (-0,054) Beneficio neto refineria (6,28%)

Coste de administracion y financiero
Coste comercializacion
Fabricacion

Logistica de recogida
Coste diferencial por rendimiento AOOC/AOOR

-(0,294 — 0,747) Menor coste por venta de hueso y orujillo
Coste de administracion, comercial y financiero

Coste materia prima (transporte incluido)

REFINADO ENVASADO DISTRIBUCION

>

Nota: La metodologia del estudio no contempla la inclusion de ayudas o subvenciones. El objetivo del estudio es analizar la formacién del precio del producto, para detectar posibles
ineficiencias en la cadena de valor, sin entrar en el andlisis de las rentas percibidas por los agentes intervinientes en la misma.

ﬁ
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3.- ESTRUCTURA DE COSTES Y PRECIOS

3.1.- Esquema de la estructura de costes y precios

Observatorio

CADENA DE VALOR MODERNA DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA . COSTES Y PRECIOS ACUMULADOS desreciovdelon
CAMPANA 11-12 Alimentos

2,5 EXTRACCION REFINADO DISTRIBUCION

2 T
| —-A—- MAXIMOS
1,5 ,
| amfi== IEDIAS
; —-o—-MiNIMOS
A

COSTE TOTAL PRECIO SALIDA COSTE TOTAL PRECIO SALIDA COSTE TOTAL PRECIO SALIDA COSTE TOTAL  PRECIO FINAL PVP (CON IVA 8-
EXTRACCION EXTRACTORA  REFINADO REFINERIA ENVASADO  ENVASADORA DISTRIBUCION DEVENTA (SIN 10%)
IVA)

COSTES Y PRECIOS

Y MEDIO AMBIENTE
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2.1. Estructura general y descripcion de las cadenas de valor
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3. Estructura de costes y precios

3.1. Esquemas de la estructura de costes y precios
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Observatorio
de Precios de los

Alimentos

4. Conclusiones del estudio

Anexos
I. Metodologia
Il. Fuentes secundarias

lll. Descripcidn de los principales conceptos de coste
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4.- CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

Observatorio
LAS PRINCIPALES CONCLUSIONES QUE SE EXTRAEN DEL ESTUDIO DEL ACEITE DE ORUJO DE OLIVA SON: de Precios de los
Alimentos

« Espana es el primer productor mundial de aceite de orujo de oliva alcanzando su produccion en la campafa estudiada un
70% del total.

« Asimismo, es el pais lider en exportaciones con ltalia como principal destino de las mismas.

» El pais lider mundial en importaciones de aceite de orujo de oliva, es EEUU.

» Por lo que respecta al consumo, Espana es también el mayor consumidor de aceite de orujo de oliva.

» El consumo de aceite de orujo de oliva en los hogares ha disminuido cerca de un 25% desde el ano 2009.

* Los canales modernos (hipermercados, supermercados y autoservicios y tiendas discount) son los mayoritarios a la hora de
comprar aceite de orujo de oliva.

« En la campana estudiada, el total de los costes de la cadena suponen en torno al 79% del PVP (con IVA) del aceite de orujo
de oliva.

« EIPVP del aceite de orujo de oliva supone un incremento medio del 144% en relacién al precio de salida de la extractora.
« El beneficio acumulado por todos los agentes de la cadena representa el 13% sobre el PVP final (con IVA).

» Los costes de la extractora son los que mayor peso tienen en el conjunto de la cadena de valor: representan el 45% del
PVP (sin IVA).

* Los restantes costes de la cadena en su conjunto expresados sobre el PVP (sin IVA) representan el 55%, con la siguiente
distribucion: refinado 24%, envasado 21% vy distribucién 10%.
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Hipétesis y férmulas de calculo:

Elaboracion de la
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costes y precios

Precios de salida

Beneficio Neto
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Para la formacion de la estructura de costes, precios y beneficios se parte de la hipodtesis general de un modelo lineal
ascendente, en el cual, de forma general, se aplica la siguiente férmula para cada una de las etapas de la cadena:

Precio salida min = Precio entrada min + £ Costes min+ Beneficio min
Precio salida max = Precio entrada max + & Costes max + Beneficio max
Precio salida media pond. = Precio entrada mediapond. + £ COSteS media pond. + BENEFICIO media pond.
En modelos empiricos, sin embargo, la formacién de precios puede producirse en las dos direcciones de la cadena, partiendo

tanto desde el origen (extractora), como desde el punto de venta, en funcién de las restricciones de la oferta y la demanda y
las variables que afectan a éstas (climatolégicas, energéticas, comercio exterior, etc.).

La media ponderada y las horquillas de precios de salida de las etapas de extraccién, refinado y envasado se han
deducido de los datos aportados por los agentes que intervienen en cada etapa.

La media ponderada y la horquilla de precios finales de venta al consumidor se ha obtenido a través de la informacion
facilitada por el Panel de Consumo Alimentario del MAGRAMA (Anexo |II).

Conviene senalar que:

— Precios de salida de extractora: se refieren a aceite de orujo de oliva crudo (AOOC), con un rendimiento medio de
aceite de orujo de oliva crudo/orujo graso himedo de un 2,2%.

— Precios de salida de refineria: se refieren a aceite de orujo de oliva refinado (AOOR), con rendimiento medio de
aceite orujo de oliva refinado/aceite de orujo de oliva crudo de un 77,5%.

El beneficio neto se obtiene mediante la diferencia entre el precio de salida de cada etapa y los costes correspondientes a la
misma obtenidos a partir de la informacién suministrada por el sector.

Y MEDIO AMBI
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= Los costes de la fase de distribucién se han obtenido a través de la aplicacion de 2 tipos de indices estadisticos a los costes
correspondientes a esta fase del estudio de la cadena de valor del aceite de oliva de la camparia base 2007-2008: ‘

= IPC (indice de Precios al Consumo. INE): se ha calculado el % de variacién de los indices medios anuales de 2008 y 2012.
Esta variacion ha sido de un 7,04%, valor que se ha aplicado a los costes de almacenamiento y de tienda de la fase de

Costes fase de distribucion.

distribucion

= indice de Precios del Transporte por Carretera (Ministerio de Fomento): se ha calculado el % de variacién de los indices
medios del afio 2012 con respecto del 2008. Los indices de precios del transporte de larga distancia se han empleado para la
actualizacion del coste de logistica a almacén y el de corta distancia, para el coste de logistica a tienda. Esta variacion ha
sido de un 7,43% y un -3,34%, respectivamente. 1
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Fuente

« MAGRAMA. Agencia para el Aceite de Oliva. “Informe de gestion de la campaiia 2011/12”.
http://aplicaciones.magrama.es/documentos aaoliva/AAQ _informe 2011-12.pdf

+ MAGRAMA. Anuario de Estadistica 2012.
http://www.magrama.gob.es/es/estadistica/temas/publicaciones/anuario-de-estadistica/2012/default.aspx

SCICREURIEEENAN . Consejo Oleicola Internacional.
tendencias del

http://www.internationaloliveoil.org/
« Ministerio de Economia y Competitividad. Secretaria de Estado de Comercio. Datacomex (Estadisticas del Comercio Exterior Espanol).
http://datacomex.comercio.es/principal comex_es.aspx

sector

= ANEO (Asociacion Nacional de empresas de aceite de orujo). “Estudio sobre sostenibilidad y ahorro del sector orujero”.
http://www.aneorujo.es/

« MINECO. Precios medios nacionales ponderados de venta al publico de productos de alimentacion 2002-2012.

http://www.comercio.mineco.gob.es/es-ES/comercio-interior/Precios-y-Margenes-Comerciales/Informacion-de-precios-(bases-de-
datos)/Paginas/Precios-medios-nacionales-ponderados-de-venta-al-p%C3%BAblico-de-productos-de-alimentaci%C3%B3n-2002-2011-
.aspx

« MAGRAMA. Estudio de la cadena de valor del aceite de oliva. Enero 2010.
http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/servicios/observatorio-de-precios-de-los-alimentos/Estudio Aceite tcm7-14624.pdf

Estructura de « MAGRAMA. Panel de Consumo Alimentario.
costes y precios

http://www.magrama.gob.es/es/alimentacion/temas/consumo-y-comercializacion-y-distribucion-alimentaria/panel-de-consumo-alimentario/
« INE. indice de Precios al Consumo (IPC).

http://www.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=%2Ft25/p1384&file=inebase&L=0
* Ministerio de Fomento. “Encuesta Permanente de Transporte de Mercancias por Carretera”.

http://www.fomento.gob.es/MFOM/LANG CASTELLANO/ESTADISTICAS Y PUBLICACIONES/INFORMACION ESTADISTICA/Transport
e/EPTMC/
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= Coste materia prima (OGH): Es el coste del orujo graso himedo (OGH) necesario para obtener 1 Kg de aceite de orujo de oliva
crudo (AOOC) y es el subproducto que generan las almazaras en el proceso de obtencion del aceite. Incluye el coste de
transporte desde la almazara a la extractora.

= Coste de secado: Incluye el coste, a precio de mercado, del hueso, orujillo o energia térmica (cogeneracion) empleados para
secar el OGH. También incluye la mano de obra y direccién, trabajos, suministros, reparaciones, mantenimiento y limpieza y otros.

EXTRACCION = Coste de extraccion: Incluye el coste de disolventes y energia térmica. También incluye la mano de obra y direccion, trabajos,
suministros, reparaciones, mantenimiento y limpieza y otros.

= Coste administracion-comercial-financiero: Incluye costes de seguridad, vigilancia, arrendamientos y canones, amortizacion y
provisiones, gastos financieros, incluido coste de oportunidad, ingresos financieros, seguros, impuestos y tasas, costes de
comercializacién, gastos administrativos, financieros y otros.

= Menor coste por venta de hueso y orujillo: Son los ingresos originados por las venta de los subproductos resultantes de
extractar el orujo graso seco : hueso y oruijillo.

= Coste diferencial por rendimiento AOOR/AOOC: Este coste se ha incluido en la etapa de refinado para transformar el precio del
aceite de orujo de oliva crudo (AOOC), que entra, en aceite de orujo de oliva refinado (AOOR), que sale, después de ser obtenido
con un rendimiento tecnoldgico de proceso (AOOR/AOQOC) del 77,5%. Este coste se ha calculado como: P(AOOC) entrada
refineria/0,775.

= Logistica de recogida: Coste del transporte del aceite de orujo oliva crudo (AOOC), desde la extractora a la refineria.

= Coste fabricacion: Es el coste de refinado de los aceites de orujo de oliva crudos. Incluye costes de mano de obra y direccién,
REFINADO trabajos, suministros y servicios, mantenimiento y reparaciones, limpieza, seguridad y vigilancia, arrendamientos y canones, gestién

de calidad, medioambiental y trazabilidad, mermas y capital, menor coste &cidos grasos y pastas, amortizaciones y provisiones y
otros costes de fabricacion.

= Coste comercializacion: Incluye costes de gestién comercial y ventas, marketing, promociones, |+D+l, y otros gastos de
comercializacion.

= Coste administracion-financiero y otros: Incluye los costes de seguridad, vigilancia, arrendamientos y canones, amortizacién y
provisiones, gastos financieros, incluido coste de oportunidad, ingresos financieros, seguros, impuestos y tasas, gastos
administrativos, financieros y otros.
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= Coste diferencial de la materia prima (AOO): Este coste se recoge en la etapa de envasado para incluir en el precio del aceite de
orujo de oliva el mayor valor que aporta sobre el AOOR, que entra, su “encabezamiento” con aceite de oliva virgen (AOV) para
obtener el aceite de orujo de oliva (AOQO), que sale envasado y cuya composicion es de un 95% aceite de orujo de oliva refinado
(AOOR) y un 5% de aceite de oliva virgen (AOV).

Por tanto, el coste de materia prima a la entrada a la envasadora se define con el 95% del precio de compra del AOOR mas el 5%
del precio de compra del AOV. Este coste diferencial se ha calculado como: 0,05.P(AOV) entrada envasadora- 0,05.P(AOOR)
entrada envasadora

= Logistica de recogida: es el coste de transporte de los aceites desde la refineria a la envasadora.

= Fabricacion: coste de la actividad de envasado del aceite, una vez realizada la mezcla de los aceites. Incluye costes de mano de
obra y direccion, trabajos, suministros y servicios, mantenimiento y reparaciones, limpieza, seguridad y vigilancia, arrendamientos y
canones, gestion de calidad, medioambiental y trazabilidad, mermas y capital, menor coste acidos grasos y pastas, amortizaciones y
provisiones y otros costes de fabricacion.

ENVASADO = Envases y embalajes: coste de los materiales empleados en el envasado de los productos terminados y su posterior paletizado.
Incluye:

— Envase primario (PET) y su etiquetado (etiqueta de marca, etiqueta propia del cliente, etc.).
— Envase secundario (caja de cartén, caja de plastico, etc.).
— Paletizado (palet, fleje, cantoneras, retractilado).
= Coste comercial y financiero: incluye los siguientes capitulos de costes:
— Comercializacion: incluye gestion comercial y ventas, marketing y promociones, |+D+i y otros gastos de comercializacién

— Administracion, financieros y otros: incluye gastos financieros, seguros, impuestos y tasas, y otros gastos administrativos y
financieros.

= Logistica de distribucion: coste del envio del producto desde la envasadora a la plataforma de distribuciéon o directamente a la
tienda (en algunos casos).
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= Logistica a almacén: en algunos casos el coste de transporte desde la envasadora a la plataforma de distribucién es asumido por la
plataforma.

= Coste de almacenamiento: coste de la plataforma de distribucién logistica. Se compone bésicamente de tres capitulos principales:

= Mano de obra: coste del personal operario dedicado a las actividades logisticas de la plataforma de distribucion: recepcion
entradas de mercancia de los proveedores, ubicacion en el almacén, picking y preparacion de los pedidos de tienda.

= Gastos generales: comprende el resto de gastos fijos de la plataforma: infraestructura (alquiler/amortizacién instalaciones,
magquinaria), suministros (luz, teléfono, agua, etc.), seguros, servicios externos, estructura (personal directivo y de oficinas), etc.

= Mermas: coste del producto deteriorado y que es necesario desechar.

* Logistica a tienda: coste del transporte capilar de los pedidos desde la plataforma de distribucién a los distintos puntos de venta con
las siguientes caracteristicas:

DISTRIBUCION

Se organiza normalmente por rutas de reparto, y la unidad de referencia ya no es el palet, como en largas distancias, sino en cajas,
ya que los pedidos son menores. El transporte puede ser propio o subcontratado.

= Coste de tienda (libre servicio): se compone basicamente de los siguientes capitulos principales de coste:

= Mano de obra: coste del personal de tienda dedicado a la venta asistida y a la actividad de reposicion de producto de la
seccion de aceites.

= Gastos generales propios de la tienda: suministros, tributos, alquileres, etc.

= Mermas de tienda: coste del producto que se estropea/no se vende (caducidad, aspecto visual, etc.) en la tienda. Estos costes
en un porcentaje elevado suelen repercutirse al proveedor.

= Servicios centrales: coste de los servicios centrales del distribuidor que se repercute a los puntos de venta.
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