De fzqda. a dcha., Jean-Louis Barjol, director ejecutivo del
Joaquin Lépez, director de la Asoclacin Macional de Empresas de Aceite de

La importancia del disefio en
por Isabel Cabello, directora cr

directora comercial y de Marketing de Castillo de Canena Olive Juice

En la actualidad, existe una enorme compe-
tencia en el mercade a causa de la globalizacion
de las transacciones comerciales, Las marcas que
representan productos y servicios han adquirido
un papel imprescindible, fijindose, en algunos
casos, en el 70% del valor de la misma. ¥ no séla
hablamos de valor material, sino de valor intan-
gible, el mis importante de todes.

La marca es el elomento que nos identifica
¥y diferencia de la competencia. Por ello,
debe acompafiarse siempre de la personali-
dad, reputacién, experiencia ¥ notoriedad de la propia empresa.

El marketing se centra actualmente en luchar per dominar el mercado a
través del posicionamienta de las marcas, por lo gue ya no basta con obte-
Mer una mera protecclén, sino que ademds es necesaric contar con estudiag
de mercado, posiciesnamienta, estrategias y un adecuado disefio de marca,

En el caso del sector del aceite de oliva, esta necesidad es mucho mds
acusada, ya que durante mucho tiempo no se han atendido las demandas
que el mercade iba exigienda ¥ MUY pocas marcas de aceite poseen en la

actualidad un disefic acorde con sy preducto, sumercado o su filosefia

Mos encontrames, pues, ante un buen momento para explotar la ima-
gen de marca. La demanda de aceite de eliva continta aumentande en
los paises extranjeras, ¥ es ahi donde mis se acentiian las deficiencias que
puede tener una imagen aparentemente seria ¥ prefesional de una marea
a la hora de ganarse la confianza de sus clientes. Es hora de renovar la
imagen y ofrecer una visidn mas maderna, fresca y actualizada del sectar.

Cémeo dar el primer pasa

Cuando llega ¢l momento de renovarse ¥ hacer marca, ¢s necesario re-
flexionar acerca de varies aspectos: en primer lugar, sobre nuestra em-
presa, los valares que queremos transmitiv, lo que nos diferencia del
resto, el producta que queremos elaborar, el cliente potencial al que nos
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las empresas de aceite de oliva,
eativa de IC Studio, y Rosa Vaiig,

dirigimos, el segmento de mercado en ol ag
nos vamos a introducir... Todas estas re
xionesy conclusiones deben de plasmarse &
un briefing, un decumenta que ayudard 2
disefiador a plasmar todas esos valores de
empresa en el futuro disefio v en la estrucie:
ra de la marca y del produeto,

A este respecto, Rosa Vafié recordd a =3
un buen disefio nunca se logra por azar. -_-:
precise entender y conacer la categoria y ses
valeres (excelencia en el producto ~eXparien-
cla fisica- y valores aspiracionales -experiencia emocional-J; un conosl

mignto de los valores de nuestro preducto (en qué somos iguales y en g
somos diferentes) y de nuestro consumidar o piblico objetivo (target):
como tener clare el posicionamianta ¥ &l tane que deseamos para nuestrs
marca o producto. En todo aste proceso, el desarrcllo dal Briefing e an-
toja fundamental, dado que es el documento clave para lograr un disefis
perfecta.

También es muy importante trabajar con profesionales cualificades
puesto que ellos sabrdn captar las necesidadas del cliente v le ofrece
un serviclo de alta calidad, con resultados reales en el mercado yala
duraderos en el tiempo, posicionande la marca en el lugar mds adecu ]
¥ competitive.

En estos afios trabajando para el sector dal aceite, hemos observads
que aguellas iniciativas privadas y proyectos valientes que nacen con &
objetiva clare y en los que se le da Plena canfianza al profesional son ke
que han obtenido los mejores rasultados en el mercado,

Es un buen momento para ponerse en las mejores manos, colocarse u=
buen traje y lanzarse al mercado, Es necesaria huir de prejuicios, confia
en jdvenes bien formados y dar un Paso adelante con el fin de intrade
al mayor nimero de cooperativas del pais en el mercade a través de
imagen fuerte, profesional y mas em presarial,
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