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| JOSE LUIS MAESTRO SANCHEZ-CANO, PRESIDENTE DE ANEO, CONSEJERO DELEGADO
| DE MORAINSA (MORA INDUSTRIAL S.A.) Y DE LA EXTRACTORA ECOLOGICA DE MORA

"Si no existiera el aceite de orujo
habria que inventarlo”

‘ | El aceite de orujo de oliva no deja a nadie indiferente, y no sélo por sus cualidades

| | alimenticias. Habitualmente denostado por los productores de AQV extractores y refinadores
| de AOO defienden a capa y espada su producto. Como muestra. las contundentes respuestas
del presidente de ANEO, la asociacién que agrupa a estos tiltimos.

Laimagen del AOO parece generar cierta desconfianza
en el consumidor. ;Son estereotipos o tienen algin
fundamento real? LComo rebatirlos?

Ciertamente son esterectipos. La grasa de la aceitunaes
siempre la misma, la diferencia estd en el momento en
que se obtenga, de ahi que el contenido en dcidos grasos
sea el mismo en el aceite de oliva virgen v en el or ujo de
oliva. Por ess motivo y al igual que el aceite de cliva, &l
aceite de orujo de oliva es un aceite saludable dada su
composicion nutricional, siendo ésta su mejor carta da
presentacion para log consumidones.

Cuando un preductor vende todo su aceite a granel
a envasadoras, ipuede de algin modo garantizar el
producto final que llega al consumidor?
Mo, lo tnico que puede hacer el productor es produch
el mejor aceite posible e intentar rentabilizarle. Una vez
que el aceite sale de sus instalaciones va no tiene ningu-
el aceite de orujo de oliva hemos oido decir desde que na posibilidad de interferir en los procescs posteriores
es el “patito feo” del sector hasta que “si no existiera,
habria que inventarlo”. Dénde estd exactamente el AO0  £COmo podria verse afectada suimagen en caso de que
con relacion al sector del aceite de oliva y con relaciéna  SUrgiera algin problema sanitario o simplemente de
los consumidores? calidad del aceite?

En cualquiera de los casos serfa una mala noticia v pro-
Efectivamente, si no existiera el aceite de orujo habria voeariaun gran problema en el sector, Ya lo sufrimos con
que inventarlo, ya que surge de la valorizacién de un 1z alerta alimentaria en el afo 2001, que posteriormen-
subproducts, obteniendo un aceite de gran calidad que tesedemostrd que estaba totalments injustificada, pero
el consumidor sabe apreciar, como prueban las ventas  desde entonces se ha perdide el mercado nacional y afin
en el mercado interior y exterior no hemos conseguido recuperarlo.




ilos controles de calidad son los mismos que para el
ADV?

No, el AOV tisne dque cumplir unas caracteristicas or-
ganolépticas que sdla &e puede comprobar mediante
el panel de cata. En tuanta al contiol analiticn todos
los aceites daben de ser analizadns Para comprobar sy
contenido ¥ comprobar que cumplen con la analitica
de su categoris,

Las extractoras y refinadoras tienen también U cuota
de mala imagen, sobre todo en lo que se refiere al
medio ambiente. :De nueye estereotipos o realidad?
No es que sea un astereotipo, sing que-es falss, tanto
las extractoras como las refinerias Pasan constante-

Pero lo realmente importante, es que el sector clel
acelte de orujo esta Netamente volcado en valarizar to-
doel subproducto da las almazaras por lo que hacemos
un trabajo medicambieneal fundamental para que pue-
da funcionar toda el sector oleicola. Desys Subproductaos
obtenemos un aceite excepcional, aceite de orujo de oli
va crudo v biomasa de gran calidad.

iHasta qué punto influyen los productores de AOVenla
visidn que se tiene del sector de AQQ7

En estos altimos anos hemos soportada un aluvicn de
criticas constantes, con la fnica Intencion de menos
Preciar y eliminar el acejig de orujo de los lineales, perg

José Luis Maestro, Presidente de ANEOD

"SON MUCHOS LOS ARGUMENTOS EN
NUESTRA CONTRA, PERO REALMENTE TODO
SE TRADUCE EN UN INTENTO DESLEAL DE
ARREBATAR MERCADOS MEDIANTE

LA MENTIRA"

©on trabajo v tesdn hemas conseguide sequir para ade-
lante pese g sus esfuerzos,

Los productores de AQy han acusado al AQO incluso

de competencia desleal, ; Quién tiene m4s razén ¥ mads
razones?

Somos Imprescindibles para g AOV. Sin nozotrog ten-
drian que parar s maquinaria, porque no podrian ges.
tonar sus subproductos. En cuanto a Ja competencia
desleal, e totalmente falsp, Cada producto tiene sy
tuota de mercado, en funcidn de sus cualidades, CArac-

£Qué argumentos se utilizan Pues en su contra?
Son muchos y variados, pero realmente todo se traduce
&0 un intento desleal de arrebatar mercados mediante 1a

el ADO, su lugar lo ocuparia el aceite da girasol v no el |
aceite de oliva, como ¥a ocurmno en el ang 2001 Aporta-

Moz riqueza, eliminamos residucs, recuperamos aguas,

Creamos empleo, generamos ingresos fiscales
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"Esperamos que
el precio del
aceite suba, pero
no deseamos
que llegue

3 maximos
histdricos, ya
que esa llevaria
ala perdida

de mercados
exteriores que
tanto ha costado
comquistar
durante los
ultimos afios”,
senala José

Luiz Maestro
Sanchez,

Espaiia es el mayor productor mundial de AQO, el mayor
consumidor y el mayor exportador. ZCudles son los
principales nichos de consumo interno?

El principal niche del ADOD es la industria alimentaria,
asi hasta el 75% del aceite gque s& comercializa en Espa-
na va a esta industna y el 25% restante para el consumo
doméstica. Dentro del 75% consumido por la industria
alimentaria, el 35% lo consumen la industria de frituras,
el 30% la industria panificadora y el 10% restante la in-
dustria consetvera

iEsta aumentando el consumo en hogares como
consecuencia de la crisis? iEstdn por descubrir nuevos
nichos de mercado?

5i vemos los datos de la campafnia que acaba de finalizar,
C 2011/2012, nos encontramos que &l consume a nivel
interno, también [lamado mercado interior, se estd man-
teniende en los mismos niveles que la campafa prece-
dente, tal y como refleja los datos de ANIERAC, endonde
no existe variacién de volumen comercializade nacional
entre las campanas 2010/11 y 2011/12. Por el contrario,
segin datos de aduanas, lo que si ha aumentado no-
tablemente es la exportacion, incrementindose en un
27,6% el volumen exportado en la campaia 201172012
con respecto a la anterior C2010/2011 v un 72.5% con
respecto a la campana 2007/2008.

Aparte del precio, Lqué otros factores de compra inducen
al consumidor a elegir AQO?

Elsabor, la costumbre y la tradicitn, los efectos positivos
para la salud, el precio y el buen rendimiente que pre-
senta, sobre todo en usos de freidora

iComo afectard en cuanto a produccion, precio y
consumo del ADO la dréistica reduccion de la cosecha en
esta campaiia?

Va a serun afio duro. El que haya poca cosecha de acei-

tuna supone que habrd poco alpeorujo, por lo que nues-
tras industrias no podran rentabilizar las inversiones
este anio, al igual que el resto del sector oleicola. Espa-
ramos que el precio del aceite suba, pero no deseamos
que llegue a maximos histdricos, va que eso llevaria a
la perdida de mercados exteriores que tanto ha costado
conquistar durante los Gltimos afios.

iPodria ocupar el ADO la categoria de producto reclamo
en algin caso? iSeria interesante para los productores?
Por calidad y garantia si. Seria una gran oportunidad ¥
una gran publicidad para nosotros, pero no creo que pu-
diéramos satisfacer toda la demanda que se pueda lle-
gara generar en ese caso.

Segiin los datos de que disponemos, en las dltimas
campaiias hubo un excedente de produccidn de ADD.
iDdnde van esos excedentes?

Al igual que el AQV que tiene enlaces de campania, la
industria orujera tiene su enlace de campara, ese enla-
ce ird al mercade para dar servicio a nuestros clientes, al
igual que hace el AQV

Hemos dicho que Espaiia es el mayor exportador iCusles
son los principales mercados? iSolo por precio?

Estados Unidos, Italia, Pajses drabes, China. .., noesso-
lo por precio, sino por la calidad de nuestros aceites. Es-
pafia noes sélo el mayor productor, sino el pals que mejor
elabora el aceite de orujo de oliva del mundo.

Los productores presentan el ADD como “producto de
entrada” que abre el mercado al AOV. Incluso que en
algunas culturas entra mejor por sabor y rendimiento.
iNo pueden volverse estos factores en contra del AOV a
la hora de introducirlo tras el ADO? No puede generar
confusion entre los consumidores extranjeros?

Fs cierto que el aceite de oliva es conocido mundialmen-
te por sus propiedades saludables pero tambidn es cierto
que en muchos paises no se utiliza e introducirlo signifi-
ca un cambio radical entre las grasas practicamente in-
sipidas utilizadas asiduamente y el aceite de oliva, cuye
sabor es mucho mas intenso.

Un paso intermedio entre ellos es el AQQ, pues aporta
un poco de intensidad en el sabor, un rendimiento muy
efectivo y por supuesto sus cualidades saludables, pot
tanto, lo hacen un embajador muy eficaz del AQV.e




